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Resumen

Este ensayo busca establecer el modo como el programa de TV estadounidense Bizarre Foods Americas
construye identidades y significaciones acerca del barrio Getsemani (Cartagena de Indias, Colombia) en la
interaccién entre un 'cocinero aventurero' de habla inglesa y la gente local del barrio, mediante recursos
multimodales. Para la descripcién e interpretacién de los datos acudimos, por un lado, a la etnografia virtual
(Dominguez, et.al., 2007; Pauwels, 2012) y, por otro, a conceptos relacionados con el lenguaje y la
globalizacion para explicar la construccion de identidades (Blommaert, 2010; Pietikdinen, 2018; Menezes
de Souza, 2019; Stroud, 2017). Los resultados muestran que a través de un diverso repertorio de recursos
semiéticos utilizados durante el programa, se establecen distintos elementos identitarios locales asi como
la perpetuacion y legitimizacion de fendmenos sociales adversos para la poblacion local referidos a
relaciones sociales desiguales de poder y discursos colonialistas.
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Abstract

This essay seeks to establish the way in which the American TV show Bizarre Foods Americas builds up
identities and meanings about the Getsemani neighborhood (Cartagena de Indias, Colombia), during the
interaction between an English-speaking 'adventurous cook' and the local people of the neighborhood,
through multimodal resources. To describe and interpret the data we resort, on one hand, to virtual
ethnography (Dominguez, et.al., 2007; Pauwels, 2012) and, on the other, to concepts related to language
and globalization to explain the construction of identities (Blommaert, 2010; Pietikdinen, 2018; Menezes
de Souza, 2019; Stroud, 2017). The results show that through a diverse repertoire of semiotic resources
used during the program, different local identity traits are established. Results also evidence the
perpetuation and legitimization of adverse social phenomena for the local population referred to unequal
social relations of power and colonialist discourses.

Key words: identities, multimodal resources, semiotics, global south, colonialist discourses.
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Introduccion

En el contexto globalizado actual, las comidas callejeras se perfilan cada vez mas como un rasgo
identitario importante de una ciudad. En Nueva York, por ejemplo, disfrutar de un perro caliente
0 hot dog en el Central Park o en alguno de los paseos que bordean el rio Hudson es un ritual
necesario para quienes visitan la ciudad. En Lisboa y otras ciudades de Portugal es comln
encontrarse con humaredas en las esquinas de las calles donde se venden las populares castanhas
assadas. En muchas ciudades asiaticas un solo puesto callejero puede convocar a cientos de
comensales que disfrutan de su comida sin importarles las presumidas desventajas o
incomodidades asociadas a estos negocios: estar a la intemperie, de pie, sin mesa ni cubiertos, con
muchas personas alrededor, etc. En Espafia, en algunas plazas y parques, especialmente en
ciudades turisticas, se pasean vendedores ambulantes de cerveza, conocidos popularmente como
“pakis” o “lateros”, quienes surten a los jovenes que realizan sus tipicas reuniones, conocidas en
Espafia como botellones, al aire libre para departir y beber.

En el caso de Colombia, el fendmeno de los puestos callejeros ha instituido un mercado
propio basado en la informalidad dirigido a una clientela que busca saciar el hambre de manera
rapida y barata; uno de esos mercados lo constituyen los puestos de comidas callejeras ubicados
en la plaza de la Trinidad del barrio Getsemani, en Cartagena de Indias. A diferencia de los Food
trucks, (vehiculos moviles en donde se comercializan las comidas) los cuales deben contar con
todos los permisos sanitarios y de venta de alimentos tal y como lo haria un restaurante regular,
los puestos de la plaza de la Trinidad se caracterizan por una falta total o parcial de permisos
adecuados de funcionamiento. Esto los ubica en el campo de la informalidad laboral lo que, a su
vez, los extrae de la superestructura del pago de impuestos y el control estatal.

Este tipo de eventos relacionados con las comidas callejeras ha originado un fenémeno
mediatico como el de la serie de TV estadounidense Bizarre Foods Americas, la cual registra las
visitas del chef estadounidense Andrew Zimmern a distintos contextos culinarios del mundo. El
chef se centra en las cocinas tradicionales locales de los lugares que visita y que popularmente se
perciben como repugnantes, exoticas o extrafias.

Bizarre Foods ha sido objeto de estudios previos; por ejemplo, Kelly (2014) identifica a
estos chefs como personajes de aventuras culinarias cuya dindmica representacional y retérica
contribuye a “realzar el privilegio de los blancos”. Senala el autor que Zimmern, por ejemplo, al
comer todo tipo de comidas consideradas exoticas, amanguala la “crisis de identidad blanca” al
asimilar lo exdtico como parte del repertorio privilegiado de los blancos. A su vez, consumir del
repertorio culinario radicalmente distinto de la Otredad contribuye a exaltar la “fama de occidente
en cuanto a tolerancia y apreciacién cultural, que trasciende la desigualdad de poderes globales y
valida la superioridad de los valores democraticos Occidentales” (p.4). Finalmente, afirma Kelly,
Bizarre Foods refuerza las diferencias entre “Nosotros y los Otros”; permitiendo que los “otros”
existan siempre y cuando agraden al paladar de occidente. Por otra parte, Téwodros (2019) analiza
episodios de Bizarre Foods en Africa y concluye acerca de sus modos de establecer la otredad: (1)
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mediada por lo exotico como estereotipo en sus expresiones culturales y sus costumbres
alimentarias; (2) presentada a través del espectaculo de la pobreza por lo que esas costumbres
alimentarias no tienen ningun valor cultural pues solo sirven al sustento diario; y (3) mediada por
el primitivismo, en contraste con el modernismo de occidente.

Lo que se observa en estos y otros estudios es que la mirada de Zimmern constituye, de
hecho, una recontextualizacion de la “realidad buscada” o de las practicas sociales “buscadas™: en
la primera mirada (la del chef) ocurrié “una relacion psicologica de poder, en la que el observador
es superior al objeto que observa” (Schroeder, 1998, p. 208). Pero, también, en esa mirada y en la
del analista del video “Lo que se observa (...) se relaciona con la identidad de quien mira y el
objeto observado” (Schroeder, 1998, p. 208).

Ahora bien, uno de los episodios de la serie Bizarre foods transcurrié en Cartagena de
Indias, ciudad ubicada al norte de Colombia junto al mar Caribe, en el afio 2015; este constituye
nuestro objeto de investigacion; de él, retomamos como dato para este ensayo el subapartado que
transcurre en la plaza de la Trinidad del barrio Getsemani, el cual tiene una duracion de tres
minutos y medio. El propdsito de la investigacion fue el de establecer el modo como el programa
Bizarre Foods construye identidades y moviliza significados acerca del barrio Getsemani (y de la
ciudad de Cartagena), en la interaccion entre el ‘cocinero aventurero' de habla inglesa y la gente
local del barrio, mediante recursos multimodales.

La plaza de la Trinidad y el barrio de Getsemani

Fue en la plaza de la Santisima Trinidad donde, a mediados de 1810, se dio la organizacion y
levantamiento popular conocido en la historia como Movimiento de los lanceros de Getsemani,
que apoyaron la insurreccion criolla contra el gobierno real de Cartagena de Indias. Esta
insurreccion sentaria las bases para la posterior Declaracion de Independencia de Cartagena del
Imperio espafiol, en noviembre de 1811.

El emplazamiento del barrio Getsemani, lugar donde se encuentra la plaza, al igual que el
resto de la antigua ciudad colonial de Cartagena, ocurrio en el antiguo territorio ocupado por el
cacique Kalamari, alto dirigente de la sociedad indigena de origen Karibe que habitaba la region
(Angleria, 1944; Dussan, 1954; Reichel-Dolmatoff, 1955, 1986, 1990; Pineda, 1988 y Bernal &
Orjuela, 1992). La iglesia de la Trinidad fue erigida en este sitio por pedido expreso del obispo de
laépocaal rey. Sin embargo, larazon incipiente puede responder a una estrategia colonial espafiola
de dominacion politica y simbdlica sobre la poblacion autoctona, al instaurar sus propios templos
en lugares densamente poblados por antiguas sociedades indigenas; de hecho, el barrio de
Getsemani se idedé como un arrabal de la época colonial. Ubicado a las afueras de la Ciudad
amurallada, era el lugar que habitaban los negros e indigenas esclavizados (Lemaitre, 1983 y Melo
& Langebaek, 1996). El lugar, geograficamente hablando, estaba conformado por una pequefia
isla contigua a la Ciudad amurallada. El puente de la Media luna (actual puente Heredia) era el
Unico paso que conectaba a Getsemani con el resto de la ciudad colonial y, a su vez, a ésta Gltima
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con el interior del continente. Con el tiempo, el arrabal adquirié importancia estratégica para la
defensa de la Ciudad amurallada, por lo que se empez6 a fortificar su periferia. Asi nacieron las
murallas que hoy en dia bordean la avenidilla del Pedregal y que otrora bordearon la calle del
Arsenal. La mayor parte de dichas murallas fueron derrumbadas intencionalmente para promover
el ensanchamiento del barrio y como método de adquirir elementos para la construccion de
viviendas y estructuras. Actualmente sélo sobrevive la muralla que bordea la avenida del Pedregal
y algunos baluartes sobre ella.

A partir de la época republicana, Getsemani sigui6 considerandose un barrio “periférico”,
cayendo en el letargo y olvido estatal. Si bien la inauguracion del Mercado publico de la ciudad,
erigido en la bahia de la calle del Arsenal en 1904, impulsé su economia e importancia estratégica,
no fue completamente beneficioso para el sector. Este hecho trajo algunas desventajas como falta
de higiene en las calles aledafias, aglomeraciones urbanas insalubres, contrabando, prostitucion,
entre otros. Dichos elementos siguieron impactando en la vida social y en la conciencia colectiva
de los habitantes de la ciudad, incluso después del traslado del Mercado publico a su ubicacién
actual (en el sector de Bazurto) a finales de los afios 70.

Desde entonces, la importancia de Getsemani se vino a pique. Tanto asi que su fama en la
ciudad paso a ser peyorativa y de marginalidad, destacandose por ser una especie de “zona de
tolerancia”, donde habia expendio de drogas y actividades de prostitucion desde los afios 80 hasta
principios de los 2000. No obstante, a partir de la década del 2000, y en concordancia con la gran
apertura econdmica neoliberal del resto del pais, Getsemani experimentd un nuevo apogeo Yy
transformacion en su vida econdmica, especialmente en relacién a la hosteleria, similar a la
ocurrida en el Centro histérico de Cartagena. No obstante, la esencia nativa del barrio, su
accesibilidad econdmica, su estilo no elitista, tolerante e inclusivo, empieza a diferenciarlo del
Centro histérico amurallado. Esto también atrae a la gente local de Cartagena que fue excluida de
los espacios publicos y comerciales de la ciudad amurallada debido a sus altos costos. Estos
elementos le brindan a Getsemani un aura de autenticidad, lo que permite atraer a un turismo
diverso pero especializado, generalmente joven y ejemplificado en los llamados mochileros (Posso
Jiménez, 2013).

Actualmente, el lugar se perfila como un modelo de barrio “moderno”, “cool”, “bohemio”
y de turismo sostenible (Forbes Staff, 2020). Sin embargo, estas Ultimas y aceleradas
transformaciones estan impulsando al barrio a sufrir un proceso de gentrificacion sin precedentes,
parecido al que sufrié el Centro histérico de Cartagena durante los afios 90 (Agencia Efe, 2020;
Semana, Redaccion Arcadia Bogota, 2013 y Barragan, 2017). Este panorama resulta sumamente
preocupante para los habitantes locales y tradicionales del barrio, que se ven afectados por los
procesos comunes de la gentrificacion; alza de precios de servicios publicos, aumento del
impuesto predial, supuesta valorizacién de predios que conlleva a altos impuestos sobre la
vivienda pero que no trae beneficios inmediatos para los propietarios; alzas en el precio de los
arriendos que dificulta la instauracién de nuevos negocios y viviendas, entre otros. Este fendmeno
genera problemas sociales de diversa indole, por ejemplo: 1) de desplazamiento de la poblacién
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autoctona y tradicional del barrio a otros sectores generalmente méas deprimidos de la ciudad, 2)
de indole moral y civica al no reconocerse ni respetarse los derechos fundamentales de las personas
que habitan en él y 3) la pérdida de la esencia cultural y patrimonial de uno de los barrios mas
tradicionales de la ciudad.

Metodologia

Para la descripcion e interpretacion de los datos tenemos en cuenta, por un lado, la etnografia
virtual como metodologia, considerando que internet es “un contexto abierto para las interacciones
sociales donde las practicas, significados e identidades se entremezclan” (Dominguez et al.
2007, p. 2). La web puede verse como expresiones singulares de la cultura y como repositorio de
datos acerca de los modos de proceder y de pensar de los grupos sociales traspasando fronteras
étnicas y nacionales (Pauwels, 2012). Por otra parte, acudimos a conceptos relacionados con el
lenguaje y la globalizacion para explicar la construccion de identidades (Blommaert, 2010;
Pietikdinen, 2018; Menezes de Souza, 2019; y Stroud, 2017).

A partir de este marco, describimos e interpretamos las relaciones constituidas entre el chef
y el resto de los participantes sociales del sub apartado a manera de una narrativa social, es decir,
un suceso conformado por participantes, lugares, eventos y desenlaces sociales. Es asi como esas
relaciones se ven permeadas por varios elementos que las definen, entre ellos el contexto local y
su paisaje linglistico (Lozano, Jiménez-Caicedo & Abraham, 2020), las significaciones
propuestas por el chef a través de su lenguaje (oral, corporal, etc.), los metadiscursos del chef y
del programa Bizarre Foods, los usos del lenguaje por parte de los “locales” para comunicar algo
al chef y la interpretacion que éste les da (o que recibe de sus intérpretes). Este diverso repertorio
de recursos semioticos establece distintos elementos identitarios locales, relaciones sociales
desiguales de poder y la perpetuacion y legitimizacion de fendmenos sociales adversos para la
poblacion local, tales como discursos colonialistas y procesos de gentrificacion. Si bien los hechos
analizados ocurren en torno al barrio Getsemani, los procesos epistemoldgicos descritos, la
significacion historica, importancia cultural y preponderancia social que este emblematico barrio
aporta a Cartagena hacen que las consecuencias sociales se trasladen al resto de la ciudad y la
region Caribe de Colombia.

El analisis se realiza a partir de la observacion del video “BIZARRE FOODS Americas -
Cartagena, COLOMBIA” (Marino, 2014), (42:30 mins. En ese momento disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=PsVQKJIGtYVQ&t=1506s&ab channel=
BIZARREFOODS), centrandonos Unicamente en el sub-apartado ocurrido en el barrio Getsemani,
el cual transcurre entre el minuto 16:25 y el 19:52.

Para efectos de la descripcion e interpretacion del video, tenemos en cuenta algunas de las
fases analiticas propuestas por Pauwels (2012) para revelar los significados potenciales que
ofrecen los recursos multimodales de expresion cultural en la web. Estas fases se refieren a
explorar los rasgos y tépicos aparecidos en el video e interpretar, primero, las diferentes
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modalidades presentes en ellos junto a un analisis “negativo” (rasgos o topicos no explicitos) v,
segundo, los puntos de vista y las audiencias implicadas. Combinaremos este anélisis con la
sociolingistica etnogréafica (Heller, Pietikdinen & Pujoar, 2018) teniendo en cuenta, ademas, mi
propio conocimiento etnografico del contexto social. Este se sustenta en mi experiencia de primera
mano a raiz de las maltiples visitas realizadas a dicho barrio, en especial a la plaza de la Trinidad
que es donde ocurre la mayor parte de la accién, y porque soy oriundo de la ciudad de Cartagena.

Resultados

1) El chef empieza su recorrido por el barrio de Getsemani (min. 16:30) definiéndolo como el
“upstart little brother”® del Centro historico de Cartagena, el cual considera como el “destino
turistico clasico de Cartagena”. Dicha expresion denota que el lugar es o ha sido considerado
inferior al Centro histérico, es decir, al lugar “tradicional” de turismo en la ciudad. Esto le otorga
una condicién inusual, rara, heterodoxa, excéntrica, al barrio de Getsemani. Las razones para
realizar este juicio de valor no son claras, siendo la diferencia méas notable entre el Centro historico
y Getsemani la situacion socioecondémica que los separa; el primero es un barrio de lujo y el
segundo un barrio tradicional, convertido ahora en bohemio, cultural, de ocio barato, entre otros.

2) Otra definicion inicial del barrio dada por el chef es “ecléctico” (min. 16:38) y sefala que es
hogar de “jovenes y artistas” incluido su acompafiante, Nelson Rainbow*. Sin embargo, es este
altimo quién le informa al chef que el barrio es hogar de multiples familias autoctonas de la ciudad
que llevan viviendo en ¢l desde hace “cinco o seis generaciones” (min. 16:49). Luego, el chef
narra que “menos de una década atras, (Getsemani) era uno de los barrios mas duros (toughest) de
la ciudad, con presencia de drogas y pandillas urbanas” (min 16:55). Aunado a esto, Rainbow, al
hablarle al chef (en inglés) acerca de Getsemani, pronuncia la palabra barrio en espafiol, en vez
de utilizar su traduccion inglesa neighborhood u otra similar. Esto lo hace con la intencién de darle
una caracterizacion mas “callejera”, urbana y forajida al lugar donde se encuentran, similar a la
jerga utilizada por las pandillas callejeras conformadas por latinos en Estados Unidos.

3) En el minuto 16:58 el chef asegura que, gracias al aumento de la vigilancia policial y programas
del gobierno, las personas pueden “caminar de noche con libertad y experimentar la hospitalidad
colombiana”.

4) En el minuto 17:08 ocurre uno de los eventos mas interesantes del sub  apartado en Getsemani;
el chef y sus acompafiantes (camardgrafo incluido) son invitados, espontaneamente, por una

3 Expresion cotidiana del inglés que vendria a significar como “alguien venido a mas” o “algo que ha surgido desde
abajo con rapidez” o “alguien que se da mas importancia de la real”.
4 Nelson Rainbow se presenta como un periodista britanico afincado en Cartagena y oficia como guia e intérprete del
chef Zimmern durante su visita a Getsemani. Cabe anotar que durante el episodio entero el chef se hace acompafiar
de varios guias o intérpretes locales (oriundos de la region), siendo el sefior Rainbow es el Ginico extranjero.
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parroquiana a entrar y conocer su casa y familia; segun informan al chef, se trata de una casa
colonial del siglo XVII1 habitada por cuatro generaciones de la misma familia. El chef describe el
evento como un “‘signo catartico y desafiante”, por parte de la familia que lo invita, de reapropiarse
del barrio, luego de “décadas de necesitar mantener cerradas las puertas de su casa” (min. 17:21).
La mujer que lo invit6 le habla en inglés y le dice que “tiene dos casas en Cartagena donde puede
quedarse (sefala sus dos casas propias) cuando quiera regresar’.

5) En el minuto 17:47, el chef asegura que los residentes de Getsemani estan reclamando su barrio
de “otras formas emocionantes”. Su acompafante, Rainbow, le comenta que el barrio “es un lugar
donde la gente viene a ver TV, a comer y a beber”.

6) El chef describe la plaza de la Trinidad como “la mas antigua de Cartagena” (min. 17:58). Dice
que hoy en dia es un “espacio social” para las familias locales, completado con su manera Unica
de presentar comidas callejeras nocturnas. Al acercarse a un puesto de comida callejera, el chef
ordena un “Patacon con todo” (pronunciandolo en espafiol). El chef describe esta comida como
“platano fresco a la plancha con, literalmente, toda la comida basura (junk) que puedan ponerle
encima”. Rainbow le informa que cuesta siete mil pesos (dos doélares estadounidenses
aproximadamente en 2015), queriendo notar lo barato que es, a lo cual el chef exclama “increible”.
Al serle entregado el plato de comida, lo primero que el chef nota es su peso: “pesa unas tres
libras™. Sefiala que el plato normalmente podria alimentar a una familia de cinco personas y que
su intencion de probarlo ha atraido a una gran multitud (efectivamente, un numeroso grupo de
gente se ha congregado para verlo comer). Sus primeros comentarios luego de probar la comida
es que “sintid que hubiera comido siete arepas”, que es adictivo, que es todo “sal, sal y grasa” (a
lo que Rainbow dice que es el “suefio americano”) y finaliza diciendo que es “la heroina del gremio
culinario” (min. 19:07). Pregunta si a los niflos locales les gusta ese tipo de comida, a lo cual entra
en escena el hijo de Rainbow para probar el plato. El chef llama al nifio un connoiseur de la comida
callejera local. El nifio prueba la comida y dice que esta deliciosa. De manera un poco ironica, a
mi parecer, el chef le pregunta al nifio “si €l cree que los nifios de todo el mundo deberian venir a
Cartagena a probar esto” (min. 19:26), a lo cual el nifio le responde que si.

7) A manera de conclusion sobre el subapartado de Getsemani (min. 19:40), el chef narra que
“para bien o para mal, sabores como ¢€ste (Patacon con todo) se estdn convirtiendo en parte del
paisaje de la historica Cartagena” y que para probar “sabores mas auténticos de Colombia, se debe
dejar la ciudad atras”.
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Discusioén

El multilingliismo estratégico se refiere al modo como la gente modifica, presenta o reconfigura
el lenguaje en sus contextos locales, utilizando su repertorio linguistico, basado en jerarquias
linglisticas, para lograr sus cometidos (Pietikdainen, 2018). Es decir, la manera en la que la gente
toma ventaja de sus habilidades y conocimientos multilingties (sean del nivel que sean) para hacer
maés efectiva la comunicacion con otros potenciales actores; de este modo, es posible brindar
recursos y capitales que podrian no ser accesibles mediante el uso del lenguaje local tradicional.
El multilingliismo estratégico implica la “inclusién temporal de algunas lenguas y exclusion de
otras, asi como el establecimiento de limites claros que prometen la redistribucion de autoridad y
recursos” (Pietikdinen, 2018, p. 188). Esta inclusion de lenguas no sélo se limita a recursos
semanticos, sino también con elementos identitarios autdctonos, como simbolos o
representaciones. En nuestro caso, la mayoria de puestos de comidas callejeras de la plaza de la
Trinidad tienen alguna decoracion relativa a Cartagena o al Caribe colombiano: murallas de
Cartagena, palmeras, cocos, o a simbolos nacionales propios de la region Caribe como el
sombrero vueltiao®. Estos simbolos identitarios cumplen una doble funcién: 1) son reconocidos
por los turistas extranjeros que buscan reivindicar la idea de estar consumiendo y visitando un sitio
“exodtico” y autoctono y 2) perpetian y (re)presentan nociones de exoticidad que conforman la
identidad cartagenera y nacional.

De igual modo, los nombres de las comidas, de los restaurantes aledafios y la forma de los
locales de presentar estos elementos responden a la intencion de dirigirse a un publico extranjero,
al estar traducidos completa o parcialmente al inglés. Asi, por ejemplo, el menu de la venta
estacionaria visitada por el chef anuncia sus nombres del siguiente modo: patacon con todo
(patacdn with everything), hamburguesa doble carne (double meat hamburger), perro salvaje (Wild
dog), choriperro (choriperro), perro sencillo (Simple dog). En Cartagena se acostumbra a llamar
al perro caliente simplemente “perro”; probablemente, los vendedores asumen que en inglés
ocurre lo mismo, por lo que el hot dog pasa a llamarse simplemente “dog”. En otro caso, el
Choriperro® no tiene traduccion literal, por lo que mantiene su nombre en espafiol; del mismo
modo, la palabra patacon no cuenta con una traduccion en Google translator, por ejemplo, por lo
que el plato se traduce parcialmente.

Dirigirse a turistas para atraerlos es parte de la estrategia del multilingliismo estacional.
Sefiala Pietikdinen (2018) que los “sitios de multilingtiismo estacional se caracterizan por cambios
economicos y de movilidad (...) en donde nuevos requerimientos de lenguaje son necesarios para
abarcar los nuevos flujos turisticos” (p.186). Asi mismo, los cambios socioecondémicos, la
movilidad y las nuevas estructuras econémicas contemporaneas, abren nuevos valores sociales
que exigen no solo desarrollar habilidades multilingiies sino también habilidades de mercado para

5> Sombrero de fabricacion artesanal y de raices indigenas Zenu que en los Gltimos afios se ha convertido en icono
cultural identitario de Colombia.
& Perro caliente hecho con chorizo.
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las lenguas autdctonas, que pasan a ser indices de autenticidad y diferenciacion (Pietikéinen,
2018). Asi, algunos sitios alrededor de la plaza de la Trinidad adoptan nombres “autoctonos” o de
la jerga local como método para imprimir originalidad, autenticidad y distincion a su negocio.
Encontramos, por ejemplo, el restaurante Coroncoro’, Malagana® Bar, Cabildo®Gastromar, Maria
Palenque'?, El Bolol6'!: bowls del caribe, Gelateria Ceiba'?, entre otros.

Segun Menezes de Souza (2019), citando a Boaventura de Santos (2010), los Globalismos
localizados son “imposiciones, en lugares particulares, de elementos que se originan en la
transnacionalidad hegemonica ‘global’” (p. 19). Dada su fuerza hegemonica, tales elementos no
pueden resistirse facilmente, pero pueden “recontextualizarse para adaptarse a las condiciones e
intereses locales” (Menezes de Souza, 2019, p.19). Esto puede verse en el ejemplo de los perros
calientes que, generalmente y en su presentacion moderna, son considerados como una invencion
estadounidense®3. Sin embargo, en la plaza de la Trinidad, son “recontextualizados” para que
respondan a los intereses de la gente local: sus nombres se adecuan al idioma y, en especial, a los
modismos Y jergas locales. También sucede con los restaurantes de alrededor de la plaza, donde
las comidas y cocteles llevan nombres producto de una mezcla de elementos hegemonicos globales
y locales (Martini caribefio, Cuba libre cartagenero, Mula enamorada y Mula brincona (a base de
Vodka), pizza tablua'4, entre otros). La preparacion se hace casi estrictamente con ingredientes
locales, que distingue a las comidas como mas autdctonas, y lo que a su vez podria considerarse
como un elemento adicional a la construccion de estos globalismos localizados. Esto puede ser
visto como una forma de lenguaje.

Por otra parte, Menezes de Souza & Guilherme, citando a Khubchandani (1997), se
refieren a los Repertorios verbales; los definen como un proceso dindmico de interaccién
linguistica, en donde elementos universales y Unicos se apifian en un determinado contexto. Segun
Khubchandani,

Lo que se percibe como lo global y lo local cambiara dindmicamente segln cada
contexto de interaccion verbal (...) lo que se considere universal (global/sistematico)
0 unico (local/contingente) dependerd de la relacion que uno tenga con el

" Tipo de pescado muy popular que, ademas, es el nombre de una cancién popular o folclérica muy famosa en el
Caribe colombiano.
8 Municipio al sur de Cartagena de poblacién predominantemente afrocolombiana. Al igual que San Basilio de
Palenque, Malagana fue fundado por esclavos negros cimarrones durante la época de la colonia.
% Organizacion administrativa utilizada por los espafioles durante la época colonial para agrupar a los pueblos y
territorios indigenas bajo su poder.
10 san Basilio de Palenque es un corregimiento al sur de Cartagena fundado como un palenque por esclavos cimarrones
durante la época colonial. Se conoce como la primera poblacion libre de la América colonial y fue declarado
Patrimonio cultural e inmaterial de la humanidad en 2005.
11 Expresion de la jerga cartagenera que denota una situacion caética o desordenada.
12 Arbol comdn en el Caribe colombiano y que posee connotaciones sagradas para las culturas prehispanicas.
13 Aunque, ‘hot dog’ es una recontextualizacion de la voz alemana 'dachshund'
14 palabra de la jerga local cartagenera que denota algo grande o inmenso.
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interlocutor, el motivo de la interaccion y los recursos linguisticos disponibles para
cada uno. (Menezes de Souza & Guilherme, 2019, p. 229)

Asi, la relacion entre los distintos repertorios verbales de un sujeto dependeréa del tipo de
relacion que se establezca con él, ya sea comercial, amistosa, romantica, etc. En nuestro episodio
de Bizarre Foods, los participantes sociales locales reaccionan y se comunican de acuerdo a la
situacion y relacion que lleven con el chef: de modo amistoso (vendedores), de guia o pedagogica
(Rainbow) o incluso afectiva (mujer que lo invita a su casa). Los actores sociales utilizan un
repertorio verbal dinamico adaptado a esta relacion y encaminado a cumplir sus objetivos. Este
tipo de interacciones con foraneos configura el llamado ethos de la comunicacion como concepto
que guia el discurso de una comunidad. Esto hace parte de la ética de Khubchandani (2018) en
relacién a los lenguajes glocales (Guilherme, 2018 y Menezes de Souza & Guilherme, 2019) y
propicia la aparicion del ethos plurilingtistico local propuesto por el autor que conformaria una
“epistemologia glocal” como método de resistencia ante las epistemologias lingiiisticas impuestas
por el “Norte global”.

Los procesos postraciales tales como perdida de identidad, de historias, de lugares, etc.,
descritos por Christopher Stroud (2017) en su investigacion en la Old Biscuit Mill (OBM), en
Sudafrica, se acercan mucho a lo acontecido en el contexto de las comidas callejeras de Getsemani
en Cartagena. Asi, el hecho de que ciertos “tipos de cuerpos” sean privilegiados sobre otros es un
factor clave a investigar en Getsemani. Segun lo sefialado por Stroud, el chef hace una cuidadosa
construccion de realidades postraciales: las que estan escritas por los privilegiados, que resultan
ser blancos con "lenguas del norte™. Este proceso recuerda las "estructuras de sentimientos™ de
Raymond Williams (1987) que son, segun dice el autor:

Modos de responder a un mundo particular que en la préctica no es experimentado
como un modo alternativo a otros, sino que es experimentado como el Unico modo
posible. Sus medios, sus elementos, nos son proposiciones o técnicas; son
sentimientos relacionados que se materializan. De la misma manera, es accesible a
otros no a través de la argumentacion légica o las destrezas profesionales, por si
solos, sino por experiencia directa -una forma y un sentido, un sentimiento y un
ritmo— en la obra de arte, la obra de teatro como un todo. (Williams, 1987, p.18)

Por ejemplo, los bares y restaurantes que circundan la plaza son demasiado caros para los
lugarerios. Por otro lado, los puestos de comidas callejeras mantienen los precios accesibles para
la gente local del barrio y la ciudad. Sin embargo, los "turistas blancos privilegiados™ siguen
teniendo acceso a las comidas callejeras e incluso en las proximidades y en los hostales cercanos
se venden toures turisticos de “nocturnal life” o “enjoy as a local” que consisten, entre otras cosas,
en comer de las comidas callejeras de la plaza de la Trinidad para "experimentar la vida local".
Asi, lo denominado “vida local” es colonizado y presentado como un discurso que da a entender
que lo “local” esta presente en las comidas callejeras pero no en 10s restaurantes aledafios. De esta
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manera, se traza una jerarquia dominante y acaparadora por parte de los turistas foraneos, al
pretender acceder a mercados que no estan original o exclusivamente disefiados para ellos. De esta
manera, las significaciones sociales en torno a la identidad, lo auténtico, exético y, en suma, la
otredad, del barrio Getsemani se (re)producen en producciones como Bizarre Foods, donde el chef
se acerca a comer en sus puestos callejeros, no en sus restaurantes. Esto implica que la idea de
localidad, representada en las comidas callejeras de la plaza, no sélo es valida y funcional sino
que esta lo suficientemente popularizada como para que el chef y su equipo de trabajo la hayan
perseguido y, ahora, perpetuado.

Pavlenko (2006) sefiala que diversos estudios en linglistica y psicoanalisis han demostrado
que el lenguaje puede “crear mundos diferentes” para los hablantes de varias lenguas, ya que
pueden llegar a sentir un cambio en su percepcion del Yo al hablar. Esto sucede, mayoritariamente,
en ambientes de multilingismo donde varias lenguas son utilizadas en la vida comdn. Esta
percepcion de cambio del Yo, al utilizar un lenguaje especifico en un contexto determinado, puede
llevar a las personas bilingues biculturales a tener un comportamiento verbal diferente al ordinario,
hecho que puede ser notado por sus interlocutores u observadores. Un gran abanico de elementos
inconscientes como significaciones, prejuicios, repertorios linglisticos, conflictos internos,
imaginarios individuales y colectivos, etc., pueden ser exhibidos en un lenguaje y en el otro no
(Pavlenko, 2006).

En el caso de los actores sociales presentes en el recorrido del chef por Getsemani, se
evidencia un cambio de actitud inclinado hacia la condescendencia, el servilismo, “querer agradar
al otro”, entre otros tipos de estrategias que buscan despertar la empatia del chef y su grupo. Por
ejemplo, en la escena numero cuatro (4), en el minuto 17:08, el chef y su acompafiante son
invitados a pasar a una casa cercana a la plaza de la Trinidad. Segun el chef, esto sucedi6 luego de
que fue “pillado husmeando a través de la ventana”. En el interior, una mujer cartagenera, que
habla con el chef en inglés, se identifica como integrante de una familia que lleva cuatro
generaciones habitando esa casa y lo invita a conocer su casa y a su familia. Segun la narracién
del chef, “hay comida frita fresca” (lo que supone la idea de que lo invitaron a comer). Sélo la
mujer que invita al chef participa de la conversacion (o al menos eso deja ver las imagenes
grabadas). Por otro lado, el chef alaba repetidamente la belleza de la casa y menciona lo “honrado”
gue se encuentra por ser invitado a ella. Su gestualidad denota solemnidad. Cuando la mujer se
dirige al chef, ambos actores adoptan una postura de diversion (con sonrisas ligeramente burlonas
en sus rostros) y de gratitud. El chef sefala que “luego de décadas de tener que mantener las
puertas cerradas, este recibimiento calido de vecindad cordial es una sefial catartica e incluso
desafiante de que su barrio es realmente suyo de nuevo”. Al final, el chef abraza y besa a la mujer
en la mejilla luego de que esta lo invita a volver a visitarla en el futuro.

Sobre este momento, varias cosas pueden resaltarse. En primer lugar, el chef refuerza la
nocion de que el barrio de Getsemani era, en el pasado, un lugar donde las puertas se mantenian
cerradas debido a la inseguridad. Ante esto, se entiende que, en el pasado, la gente de Getsemani
no era hospitalaria ni cordial con los transeuntes por miedo a ser asaltados o violentados de otra
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manera. Sin embargo, numerosos testimonios de habitantes locales y fotografias antiguas
demuestran que la gente permanecia con las puertas abiertas y transitando con normalidad por la
calle.

A su vez, el chef no repara en la posicion estereotipada privilegiada que él (re)presenta:
blanco, evidentemente extranjero (por su modo de vestir y hablar, por ejemplo), acompariado de
otro sujeto igual a €l en ese aspecto y, mas importante ain, acompafiados de un camarografo (que
no sabemaos si era extranjero o local). Estos elementos le imprimen una serie de caracteristicas que
denotan privilegios y lo hacen resaltar por encima del resto de transetntes del sector. Es asi como,
por ejemplo, resulta dificil pensar que la mujer que invita al chef a entrar y conocer la belleza de
su casa del siglo XVIII, haga lo mismo con un habitante local, de otro sector de la ciudad, un
turista nacional o incluso un turista extranjero de los llamados mochileros, o simplemente con
alguien que no esté acompafiado de un camardgrafo. Por lo menos a mi, que paso regularmente
por aquella calle, nunca me ha sucedido, ni a nadie que yo conozca.

Por otro lado, el chef declara que el hecho de haber sido invitado a la casa de la sefiora
cartagenera es simbolo de que el barrio pertenece a los getsemanicences de nuevo. Esta posicién
denota un pensamiento jerarquico colonialista ya que el chef, nuevamente desconociendo que
habla desde un lugar de enunciacion privilegiado, asume que la apropiacion cultural e identitaria
de un barrio por parte de sus propios habitantes es posible gracias al hecho de que visitantes como
él puedan entrar en sus casas y conocerlas o conocer el barrio. Esto lleva a pensar que el barrio de
Getsemani era “inexistente” antes de la llegada del chef o de visitantes de su misma condicion
simbolica y social. De esta manera, se refuerza el estereotipo o nocion cultural de que los lugares
exoticos son descubiertos una vez que el occidente civilizado, encarnado en la figura del chef,
llega a ellos. Se desconoce, asi, la historia, procesos de habitacion, flujos migratorios, identidades
culturales y tradiciones autdctonas que, evidentemente, existian, existen y existiran en el barrio,
indiferentemente de la llegada de turistas norteamericanos como el chef.

Finalmente, al centrarnos en el lenguaje corporal de los actores sociales involucrados,
observamos posturas condescendientes, tonos de voz amables e incluso coquetos (como el de la
mujer cartagenera con el chef). La grabacion muestra Unicamente los ofrecimientos vy
hospitalidades por parte de la familia cartagenera, pero nunca muestra que el chef o su
acompafiante den una explicacion sobre ellos mismos o la labor que realizan, dando a entender
gue no es importante (o que es natural que no lo haga) que una persona extranjera se presente y
explique quién es y por qué estd ahi. Al final, cuando el chef se despide, lo hace abrazando y
dandole un beso en la mejilla a la mujer que lo invit6. Este comportamiento puede parecer atrevido
0 respetuosamente inapropiado para una persona que acaba de conocer a otra, especialmente en el
contexto de las normas sociales cartageneras y es un ejemplo del lenguaje modificado,
inconscientemente, en contextos de multilingliismo, tal y como lo sefiala Pavlenko (Cabe
preguntarse si todo este evento social (invitar a un desconocido a una casa ajena) hubiera sucedido
de manera similar si un transeunte “latino” hubiese visitado las calles del centro turistico de alguna
ciudad estadounidense.
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Durante su visita, el chef hace algunos comentarios que podrian catalogarse como
retrogrados y prejuiciosos, alineados a las perspectivas hegeménicas del Norte global. Por
ejemplo, en la escena tres (3) menciona que, gracias a la vigilancia policial, Getsemani es ahora
un lugar seguro. Efectivamente, si algo denota una alta presencia policial en algin lugar es que no
es seguro. La idea de que la vigilancia policial es sindnimo de seguridad hace parte de las
ideologias neoliberales y de derecha que acarrean nociones generalmente perjudiciales para las
comunidades mas vulnerables, como es el caso de Getsemani, donde se propicia la aparicion de
fendmenos adversos como la gentrificacion.

Sin embargo, el ejemplo mas claro de la (im)posicion ideoldgica del chef ocurre durante
la escena numero seis (6) cuando, después de probar el Patacon con todo, el chef lo describe como
“la heroina del gremio culinario” (min. 19:07); se sugiere la asociacion de ideas entre una comida
callejera y una droga universalmente conocida con relacién al lugar donde se encuentran:
Colombia, una nacién productora de drogas. La expresion del chef denota un desconocimiento
total del contexto, asi como una tendencia prejuiciosa a encasillar la realidad, (de)formandola para
gue encaje en el ya desueto sistema discriminatorio que el mundo exterior tiene sobre Colombia.

Conclusiones

Bizarre foods evidencia algunos modelos epistemoldgicos colonialistas extranjeros que historica
e ideoldgicamente han sido implantados en el entorno local de Cartagena. Estos hacen parte de
una estrategia global, hegemonica y jerarquizada que produce y reproduce ideas anacronicas,
discriminantes y prejuiciosas sobre lugares del Sur global. Segln estas perspectivas del Norte,
todo lo del Sur global esta atravesado por lo exético, la inseguridad, la pobreza, las drogas, etc.
Estos elementos se recontextualizan a través de los repertorios linguisticos exhibidos por el chef
para romantizar, exotizar, reproducir y fetichizar. La manera en la que el lenguaje local se
modifica, presenta, altera y reconfigura responde a esta jerarquizacion.

En Bizarre Foods vemos como el lugar de enunciacién de los hablantes se constituye a
través de sus relaciones sociales (comprar, vender, conversar) y como este lugar les otorga su
subjetividad. Por ejemplo, la nocidon de “experiementar la vida local”, si bien es explotada por los
duefios de hostales, vendedores de planes turisticos y, de manera indirecta, vendedores de comidas
callejeras de la plaza de la Trinidad, termina construyéndose a partir de una remanente idea
colonialista de los visitantes que ven esta vida local intimamente relacionada con las comidas
callejeras y desean apropiarsela. Dado que son actos de cultura, esos modos de proceder se pueden
codificar mediante textos de distinto orden que transmiten significados; éstos deben descifrarse o
negociarse, y no solo a nivel intercultural, sino también, a menudo, intra-culturalmente, con el fin
de llegar a acuerdos que favorezcan la comunicacion o, por lo menos, la hagan posible. De esta
manera, los actores sociales utilizan un repertorio verbal dindmico adaptado.

La identidad local -lo auténtico y diferenciado- se ve permeada y definida por los flujos
epistemoldgicos tanto de repertorios linglisticos como de capitales simbolicos y sociales. Asi, los

65

S5 Y Rz,

S @)



“;Hey! Un patacdon ahi” Movilizacion de significados y construccion de identidades del barrio Getsemani
en Bizarre Foods
Julio Morales Fonseca

lenguajes glocales conforman fendmenos complejos que involucran resistencias
contrahegemonicas  a los lenguajes hegemdnicos globalizados; lo local y lo global pueden existir
e interrelacionarse en el nivel de region o de nacién. En el caso de Bizarre Foods se aportan nuevos
elementos globales al contexto de la plaza de la Trinidad y, a su vez, se exportan elementos locales
de Getsemani y Cartagena al “Norte global” (como parte del publico al cual estd dirigido el
programa): sus comidas, su repertorio verbal, su ethos plurilinglistico, entre otros, pasan a ser
parte del repertorio cultural de lo global. Se trata, pues, de un intercambio epistémico, no obstante,
desigual e inequitativo, ya que lo que llega como “global”, traido por el chef, viene con una esencia
hegemadnica de superioridad jerarquica, producto de las significaciones privilegiadas que arraigan
su origen en el Norte global. Por otro lado, lo local que se lleva el chef y el programa Bizarre
Foods, llega al Norte global arrastrando, a su vez, las desventajas, estereotipos y significaciones
propias del Sur global, (pobreza, exoticidad, atraso cultural, primitivismo, etc.). Esta
configuracion desigual construye, perpetla, presenta y representa prejuicios, imagenes alteradas,
nociones vagas y superficiales acerca de ambas regiones culturales. Asi mismo, afecta, a fin de
cuentas, las significaciones y el inconsciente colectivo de las personas que participan de programas
como Bizarre Foods, no s6lo como consumidores del programa (televidentes del Norte) sino como
protagonistas de él (residentes del Sur global).

Los repertorios verbales, los procesos postraciales y las estructuras de sentimientos, junto
a cambios en la percepcion del Yo, trayendo a flote elementos inconscientes, en contextos de
multilinglismo, construyen jerarquias sistémicas y sistematicas, lo que implica la complicidad de
todos los involucrados en la conversacion que pueden sentir dichas jerarquias, aungue no las
expresen con franqueza. En el andlisis, puede descubrirse que ciertos usos del lenguaje utilizados
para vender a los locales traigan el sentimiento de “no estar haciéndolo bien” cuando se utiliza
con los extranjeros. O viceversa. Para nosotros, estos sentimientos revelan las 6rdenes de
(in)visibilizacion que los vendedores reciben dentro de las estructuras de poder disefiadas para
satisfacer al pablico (capital) extranjero.

Cabe preguntarnos, como investigadores del sur, ;qué estamos contando? Y especialmente
¢como lo estamos contando? Es posible que al pertenecer al entramado de una academia del Sur
no obstante colonizada por las epistemologias del Norte, seamos complices de la misma
hegemonizacion epistémica global que intentamos denunciar, perpetiandola mediante
investigaciones sesgadas que privilegien la voz de cierto tipo de actores sociales sobre otros. Tal
y como Menezes de Souza & Guilherme (2019) y Heller et al. (2018) sugieren, es necesario que,
como investigadores del Sur, realicemos una reflexion de nuestro propio lugar de enunciacion en
nuestras investigaciones. Desde una perspectiva del sur, lo que se ve en los estudios del lenguaje
es que estos no tienen en cuenta las genealogias del linglista y, entonces, el conocimiento parece
universal. El nuevo paradigma investigativo implicaria tener en cuenta también a los sujetos en
sus contextos historicos, ideologicos, raciales (racistas), culturales, linguisticos, y no reducir esto
solo a la movilidad.
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