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ABSTRACT

This study examines the influence of migratory waves on the development of
viticulture in Baja California and their contribution to the rise of wine tourism in
the Valle de Guadalupe. Viticulture dates back to the 17th century, with the arrival
of the Jesuits, but it solidified in the 20th century, thanks to the Molokan Russians
established in the region. In the 21st century, investment in vineyards and wineries
transformed the region into an emerging tourist destination, with more than 120
wineries forming the Wine Route. This qualitative study is based on a review of
historical sources and semi-structured interviews with key stakeholders. Results
show that Spanish, Italian, and Russian migrations were decisive for the growth of
the local wine agroindustry, consolidating wine tourism and integrating history
and biocultural heritage.

RESUMEN

Este estudio examina la influencia de las olas migratorias en el desarrollo de la
vitivinicultura en Baja California y su contribucién al impulso del enoturismo en el
Valle de Guadalupe. La vitivinicultura se remonta al siglo XVII, con la llegada de los
jesuitas, pero en el siglo XX adquirié mayor solidez gracias al asentamiento de los
rusos molokanes en la region. En el siglo XXI, la inversion en vifedos y bodegas
transforma la regién en un destino turistico emergente, con mas de 120 bodegas
integradas en la denominada Ruta del Vino. Este trabajo, de corte cualitativo,
se basa en la revision de fuentes historicas y entrevistas semiestructuradas con
actores clave. Los hallazgos revelan que las migraciones espanolas, italianas y
rusas fueron determinantes para el crecimiento de la agroindustria vitivinicola
local, fortaleciendo el enoturismo al integrar historia y patrimonio biocultural.

RESUMO

Este estudo examina a influéncia das ondas migratérias no desenvolvimento da
viticultura na Baixa Califérnia e sua contribuicdo para promover o enoturismo
no Vale de Guadalupe. A producdo de vinho remonta ao século XVIl, com a
chegada dos jesuitas, mas no século XX ganhou ainda mais forca gracas a
chegada dos russos molokans. No século XXI, o investimento em vinhedos e
vinicolas transformou a regido em um destino turistico emergente, com mais
de 120 vinicolas integradas a chamada Rota do Vinho. Este trabalho qualitativo
é baseado em uma revisao de fontes historicas e entrevistas semiestruturadas
com as principais partes interessadas. As descobertas revelam que as migragoes
espanholas, italianas e russas foram cruciais para o crescimento da agroinduUstria
vinicola local, fortalecendo o enoturismo ao integrar a paisagem e o patriménio
biocultural.

KEYWORDS
Historical geography, rural
areas, migration, Mexico.

PALABRAS CLAVE
Geograffa historica, zona
rural, migracién, México.

PALAVRAS-CHAVE
Geografia histérica, drea
rural, migracdo, México.



Migracion, vino y turismo

Nora L. Bringas-Rdbago

tejen la historia del Valle de Guada

Introduccion

La historia de la peninsula de Baja California esta marcada por episodios fragmentados,
pero unidos por su caracter transitorio y su estrecha relacién con su geografia. Las ocupa-
ciones y abandonos, las invasiones truncadas por factores politicos, climaticos o producti-
vos, y una constante dindmica migratoria han impedido el arraigo de un Unico paradigma
social o alimentario. Asi, Baja California configura su identidad en didlogo con su territorio
ancestral, del que toma nombre y sentido.

Las sociedades han moldeado sus territorios a lo largo del tiempo, otorgando a sus paisajes
un valor patrimonial que forma parte de su identidad. Conocer la historia de una regién
es clave para entender su presente y proyectar su futuro. Este vinculo con las raices de un
lugar no solo permite rastrear el origen de antiguas tradiciones agricolas, sino también
identificar las tradiciones que han dejado huella en su territorio. La identidad y la memoria
colectiva sustentan un desarrollo en el que la produccién y el consumo de vino reflejan la
interaccién de factores histéricos, geograficos, politicos y culturales que no solo confieren
identidad al vino, sino que también le otorgan significados que enriquecen su apreciacion
y forman parte de su patrimonio (Rojas, 2015).

Desde una vision integral, el patrimonio vitivinicola comprende una articulacion de com-
ponentes tangibles e intangibles vinculados al cultivo de la vid y a la produccién de vino.
Dicho patrimonio incluye, adempas del paisaje, las bodegas, los vihedos y la arquitectura
rural, los saberes tradicionales, las practicas agricolas, las celebraciones, la gastronomia, las
festividades de la vendimia y las expresiones simbdlicas que, en conjunto, contribuyen a
configurar la identidad socioterritorial de cualquier regién (Regis, 2018; Rojas, 2015; Elias,
2014).

Este trabajo tiene como objetivo examinar la relevancia de los distintos flujos migratorios
en la configuracion histérica del Valle de Guadalupe, una de las principales regiones vi-
tivinicolas de México. Analizamos cémo esta zona transitd de ser un espacio ganadero a
consolidarse como un oasis agricola donde convergen la produccion de vino y el turismo.
Tal proceso de transformacion se examina a lo largo de tres periodos histéricos; el primero
de ellos aborda la llegada de los misioneros —principalmente de origen espanol— a la
entonces inexplorada peninsula de Baja California y su posterior expulsion. Un segundo
momento fue la llegada de los rusos molokanes al Valle de Guadalupe a principios del si-
glo XIX'y todos los sucesos que tuvieron lugar a lo largo de ese siglo, como la entrada de
México al Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT por sus siglas en
inglés) en 1986, que afectd negativamente la produccion del vino nacional. Finalmente, un
tercer momento se considera a partir del 2000, afio en que se crea la Ruta del Vino, lo que
propicié una rapida metamorfosis de una apacible regidn agricola hasta convertirse en un
referente del vino mexicano y la cuna del enoturismo.
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El Valle de Guadalupe: Breve caracterizacidon geografica

El Valle de Guadalupe se encuentra en el hemisferio norte, entre los 30 y 50 grados de
latitud norte, en una de las llamadas franjas del vino. Se localiza aproximadamente a 140
kildémetros al sur de la frontera que divide México y Estados Unidos, abarca una extension
de 18.128 hectareas y esta delimitada por la cuenca del arroyo Guadalupe. La regién se
caracteriza por un relieve montafnoso, con diversas canadas y elevaciones que alcanzan
poco mas de los 300 metros sobre el nivel medio del mar. Cuenta con un microclima de
tipo mediterraneo, con lluvias invernales y veranos calurosos y secos. La temperatura me-
dia anual oscila entre los 12° y 18° centigrados. Se encuentra a 25 kildémetros de la costa,
lo que provoca que por las noches la brisa marina cubra los vifledos. Tales caracteristicas
han permitido que la vegetacion dominante en la regién esté compuesta principalmente
por matorral costero y chaparral, adaptados a las condiciones del terreno y al clima local
(Bringas-Rabago y Toudert, 2011).

A esta region se llega solo por via terrestre desde la frontera entre México y Estados Unidos,
por la carretera libre o la escénica, que es de cuota y bordea la linea de costa que une los
municipios de Tijuana, playas de Rosarito y Ensenada, siendo este ultimo el asiento de una
de las mas importantes regiones vitivinicolas de México y que es el corazon de la llamada
Ruta del Vino, el Valle de Guadalupe, que se integra por tres delegaciones: San Antonio de
las Minas, Francisco Zarco y El Porvenir. Dentro de su delimitacion se encuentra la comuni-
dad nativa kumiai, San Antonio Necua y, a escasos kildmetros de sus limites se ubica otra
comunidad originaria: San José de la Zorra (Figura 1).

Esta regidn ha experimentado un crecimiento poblacional significativo a partir de la crea-
cién de la Ruta del Vino, registrando una tasa media anual de crecimiento del 2.66 en un
lapso de veinte afos. Poco mas de un tercio de la poblacién es migrante (37%), lo que quie-
re decir que este segmento crecié a un ritmo mayor y esta asociado con el desarrollo de la
vitivinicultura y los servicios (Tabla 1).

Tabla 1. Principales caracteristicas de la poblacién 2000-2020
Table 1. Main characteristics of the population 2000-2020

Poblacion nacida
. Poblacion total Mujeres Hombres .
Delegaciones en otra entidad
2000 2020 2000 2020 2000 2020 2000 2020
El Porvenir 1,642 2,085 821 1,051 821 1,034 453 675
Francisco Zarco 3,592 6,159 1,749 2,909 1,843 3,250 1,334 2,396
San Antonio de las Minas 669 1,739 321 844 348 895 211 624
Total Valle de Guadalupe 5,903 9,983 2,891 4,804 3,012 5179 1,998 3,695
Tasa media anual de
L 2.66 2.56 2.74 3.09

crecimiento

Fuente/source: INEGI (2020).
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Figura 1. Mapa de localizacién del Valle de Guadalupe
Figure 1. Guadalupe Valley location map
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Método

La estrategia metodoldgica empleada integrd diversas técnicas: revision documental, tra-
bajo de campo y georreferenciacion de recursos y servicios turisticos vinculados al patri-
monio biocultural, entrevistas semiestructuradas con actores clave, y la elaboracién de un
sistema de informacién geografica. Este ultimo se nutrié tanto de datos alfanuméricos pro-
venientes de inventarios realizados en campo para el OTBC (2024), como de informacion
vectorial derivada de cartas de usos de suelo y vegetacién del INEGI del afio 1993, verifica-
da en campo y complementada con interpretacion de la imagen satelital Landsat Copérni-
co, resolucion de 1.5 m.

En total, se realizaron 60 entrevistas entre abril de 2022 y diciembre de 2024, utilizando la
técnica bola de nieve (Taylor y Bogdan, 1987), contemplando a 48 a propietarios de vinico-
las, dos representantes de comunidades indigenas, cinco a funcionarios publicos y cinco a
ejidatarios. Por restricciones de espacio no se incorporaron citas textuales y se citan solo
once casos en que los entrevistados —por su arraigo en la region y profundo conocimiento
de su evolucion histérica— aportaron elementos clave para el analisis.
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Origenes de la vitivinicultura en Baja California

La vitivinicultura en México tiene sus raices en el periodo de la colonizacién espanola, a
partir del siglo XVI. Fueron los misioneros jesuitas quienes introdujeron las primeras cepas
europeas como parte del proceso de apropiacion y transformacion del paisaje agricola del
Nuevo Mundo (Magoni, 2009). En un principio, las vides fueron plantadas en los huertos
de las misiones con el propdsito de producir vino destinado al culto religioso. Debido a su
papel fundacional en la historia de la vitivinicultura mexicana, esta variedad fue llamada
uva misién (Barco, 1988).

El patrimonio vitivinicola representa una herencia cultural, agricola y social de profundo
arraigo en la region, transmitida a lo largo de generaciones desde la llegada de los misio-
neros jesuitas en el siglo XVII. Con ellos se introdujeron saberes, practicas y conocimientos
relacionados con la cultura del vino, cuya permanencia en el tiempo ha dado lugar a una
tradicion viva. El legado, aun vigente, constituye un elemento esencial de la memoria co-
lectiva y la identidad territorial (Regis, 2018; Rojas, 2015; Elias, 2014; Magoni, 2009).

La vitivinicultura fue impulsada por razones religiosas, al requerirse vino para la celebra-
cion de la eucaristia, asi como por razones comerciales y consumo personal. Los misioneros
desempenaron un papel central en la difusidn del cultivo de la vid a lo largo del territorio
novohispano, incluyendo las regiones septentrionales de la peninsula de Baja California.
Cabe destacar que antes de la llegada de los colonizadores a estas tierras existian vides
silvestres en la peninsula, pertenecientes a las especies «vitis Girdiana, vitis Arizonica y vitis
Californica» (Barco, 1988).

El sistema misional: Los jesuitas y las primeras vides

La vid fue introducida en el continente americano como parte de la colonizacién espariola
durante el siglo XVI. Aunque Baja California permanecié inexplorada durante mucho tiem-
po, a fines del siglo XVII se permitié a los jesuitas emprender labores de evangelizacién. Al
asentarse en el territorio, identificaron condiciones agroecoldgicas favorables para el culti-
vo de la vid, como microclimas y suelos adecuados. Este reconocimiento marcé el inicio de
una tradicion vitivinicola que, con el tiempo, cobraria gran relevancia en la region (Barco,
1988; Magoni, 2009).

En 1697, bajo el liderazgo del padre Juan Maria Salvatierra, los jesuitas desembarcaron en
San Dionisio y fundaron la Misiéon de Loreto, que se convirtié en su primer asentamiento
permanente. Los espanoles dividieron posteriormente la peninsula en dos regiones: Baja
y Alta California. En ese tiempo ambas pertenecian a México, y mas tarde la Ultima pasaria
a formar parte de Estados Unidos. Loreto fue designada entonces como la capital de las
Californias (Barco, 1988).

En 1701, Juan de Ugarte arrib6 a Loreto y fundé la Misién de San Francisco Javier de Vig-
gé-Biaundd. Con el apoyo de comunidades nativas, inicio el cultivo de las primeras vides
en la peninsula, adaptando progresivamente el terreno a la viticultura y desde alli, llevaron
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sarmientos a las demds misiones, accion que marco el inicio de la vitivinicultura en esta se-
midrida region. Desde entonces, su expansion avanzo de sur a norte, hasta alcanzar la Alta
California, hoy California, Estados Unidos (Magoni, 2009).

Entre 1697 y 1768, los jesuitas fundaron diecisiete misiones en la peninsula, introduciendo
la vitivinicultura y practicas agricolas europeas que transformaron el entorno y la vida local.
Aunque predominaban los misioneros espafoles, también participaron religiosos alema-
nes, franceses e italianos, cuyas influencias enriquecieron los métodos evangelizadores,
productivos y el registro de las culturas indigenas (Barco, 1988; Magoni, 2009) (Figura 2).

Los jesuitas introdujeron técnicas agricolas avanzadas y establecieron vinedos con el pro-
posito de elaborar vino para consumo personal y liturgico. Para 1773, los inventarios colo-
niales registraban la existencia de barricas y prensas, evidencia de una produccién vinicola
incipiente. A pesar de su expulsion ese mismo ano, el legado jesuitico en la viticultura per-
durd, sentando las bases para el desarrollo posterior del cultivo de la vid (Barco, 1988).

Entre 1769y 1773, los franciscanos ocuparon temporalmente las misiones de Baja California
antes de ser relevados por los dominicos. Durante su estadia continuaron con la tradicién
vitivinicola iniciada por los jesuitas, cultivando vides y utilizando herramientas para la pro-
duccién de vino, como prensas y barricas. Sin embargo, su legado fue menos visible debido
a diversos obstaculos, como la disminucion de la poblacién indigena por enfermedades y
la resistencia al nuevo control religioso. Dichas dificultades limitaron tanto la labor evange-
lizadora como las actividades productivas, provocando un progresivo debilitamiento de la
produccion vinicola durante su breve gestion en la region (Mathes, 1977; Barco, 1988).

A partir de 1773, los dominicos asumieron el control de las misiones hasta su expulsion en
1834. Durante ese periodo extendieron su presencia hacia el norte de la peninsula fundan-
do la misién de Santa Gertrudis la Magna, ubicada a escasos kildmetros de la actual fron-
tera que divide la peninsula en dos. Esta mision recibié su nombre en honor a una santa
alemana, reflejo del origen del fraile que la establecié (Mathes, 1977; Barco, 1988).

Los dominicos continuaron desarrollando la agricultura en los huertos misionales, cultivan-
do vides, higueras, olivos, granados y hortalizas. Su trabajo dio continuidad a las practicas
agricolas introducidas por las 6rdenes anteriores. En algunos sitios misionales existen pa-
rras antiguas y tinajas de piedra utilizadas para elaborar y almacenar vino, testimonio del
temprano desarrollo de la vitivinicultura en la regién (Mathes, 1977).
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Figura 2. Sistema misional de la peninsula de Baja California
Figure 2. Missionary system of the Baja California Peninsula
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En 1791, fray José Loriente fundé la Misién de Santo Tomds en el Valle del mismo nombre,
donde las condiciones geograficas y climéticas favorecieron el cultivo de la vid. Se plantaron
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los primeros vifledos con uva misién, produciendo vino para el culto religioso. Este entorno
propicioé el desarrollo de la viticultura, convirtiéndola en la cuna de la industria vinicola en
Baja California, sentando las bases para su futuro crecimiento (Barco, 1988; Magoni, 2009).

En 1834, el fraile dominico Félix Caballero fundé la Mision de Nuestra Sefora de Guadalupe
en lo que hoy es el Valle de Guadalupe. Ademas de su labor evangelizadora, promovié la
autosuficiencia de la misién a través de actividades agricolas, incluyendo el cultivo de la vid
y el olivo (Barco, 1988). A pesar de su valor simbdlico al ser la dltima misién construida, su
existencia fue breve. Factores como los enfrentamientos con comunidades indigenas y el
proceso de secularizacién promovido por el gobierno federal condujeron a su destruccion
a mediados del siglo XIX (Magoni, 2009; Mathes, 1977).

Tras la independencia de México en el afio 1810 y el inicio del proceso de secularizacién en
1834, las misiones fueron cerradas y abandonadas gradualmente. La pérdida del apoyo es-
tatal y la llegada de colonos europeos redujeron significativamente su influencia. Las tierras
misionales, antes productivas, quedaron en el olvido debido a la escasez de recursos, mano
de obray el aislamiento geografico de la regién (Mathes, 1977).

La labor de los dominicos fue clave para el origen de la vitivinicultura en Baja California, ya
que, ademas de evangelizar, introdujeron técnicas agricolas y sistemas de riego adecuados
al agreste clima de la peninsula, lo que permitié el cultivo de la vid y fortalecié la economia
de las misiones (Barco, 1988). Tras el cierre de las misiones, la vitivinicultura en la regién se
estanco.

Debido a la lejania geografica de la peninsula del centro del pais y las constantes amenazas
de Estados Unidos por anexar a su territorio la peninsula de Baja California, a partir de 1883
el gobierno federal emitié varios ordenamientos para apoyar la colonizacién y ocupacion
de terrenos baldios de territorio nacional, con el objetivo de incentivar el poblamiento y el
desarrollo agricola, incluso a companias colonizadoras extranjeras (Magoni, 2009).

Loreto Amador, considerado el primer vitivinicultor civil de Baja California, adquirié los te-
rrenos y reactivod el cultivo de la vid en la antigua mision de Santo Tomas. Debido a pro-
blemas econdmicos, vendio la propiedad, luego adquirida por Francisco Andonaegui, de
origen italiano, y Miguel Ormart, de ascendencia espafola, quienes en 1888 fundaron la
primera vinicola comercial del estado, marcando el inicio formal de la industria vinicola en
la regién (Magoni, 2009; Entrevistas 18 y 20, 2022).

El inicio de la vitivinicultura en el Valle de Guadalupe en el siglo XX

La tradicion vitivinicola del Valle de Guadalupe ha sido moldeada por diversas oleadas
migratorias, particularmente de origen italiano, espanol y ruso molokan, cuyos aportes
técnicos y culturales contribuyeron al desarrollo de practicas que hoy forman parte de la
identidad regional (Regis, 2018; Rojas, 2015; Elias, 2014). Mas alla de su importancia econé-
mica, la vitivinicultura representa un patrimonio biocultural que integra conocimientos eu-
ropeos con saberes y tradiciones locales. Este legado refleja procesos histéricos de migra-
cién, adaptacion e innovacion, que han enriquecido la cultura y la identidad del territorio
(Quinodnez et al., 2012).
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A principios del siglo XX, la politica de poblamiento del gobierno federal generé la mi-
gracioén rusa hacia Baja California, impulsada por la persecucion religiosa contra los mo-
lokanes, una comunidad disidente de la Iglesia ortodoxa rusa. Ante la presion del régimen
zarista, estos grupos buscaron refugio en América, especialmente en el vecino estado de
California, para garantizar su seguridad y preservar sus creencias y tradiciones religiosas y
culturales, llegando finalmente al Valle de Guadalupe (Adams, 1987; Gonzélez y Paredes,
2001).

En 1906 se fundé la Empresa Rusa Colonizadora de la Baja California, lo que permitio el
asentamiento de mas de cien familias molokanas en el Valle de Guadalupe. En 1907 adqui-
rieron 5.200 hectdreas del Rancho Guadalupe, dando inicio a un proceso de crecimiento
poblacional y desarrollo agricola, incluyendo los primeros esfuerzos, aunque dificiles, por
cultivar vid y producir vino (Gonzalez y Paredes, 2001).

Los molokanes plantaron vides y comenzaron a producir vino de manera comercial, y man-
tuvieron sus tradiciones culturales y religiosas mientras se adaptaban al nuevo entorno.
Su estilo de vida comunitario permitié el intercambio de conocimientos relacionados con
practicas agricolas y destacaron por la calidad de sus productos. El vino era utilizado tanto
para el consumo familiar como comercial, fortaleciendo la economia local y promoviendo
una cultura vitivinicola en la regién. Fue asi que aproximadamente en 1917, que Jorge Afo-
nin, planté el primer vifledo en el Valle de Guadalupe (Adams, 1987; Magoni, 2009).

La Revolucién Mexicana, iniciada en 1910, provocé profundos cambios sociales y econémi-
cos en el pais, lo que derivé en el abandono y deterioro de muchos vifedos a nivel nacional
(Magoni, 2009). Al mismo tiempo, en Estados Unidos, la aprobacion de la Ley Volstead en
1920 —que establecid la Ley Seca— prohibié la produccion y venta de alcohol hasta 1933.
Este contexto favorecio la llegada de turistas estadounidenses a Baja California, marcando
el inicio de la llamada «época de oro» del turismo en la region (Quifidnez et al., 2012).

Durante ese periodo, la produccion de vino en el Valle de Guadalupe, aunque limitada,
satisfizo la creciente demanda. En ese contexto, en 1926, llegé a Tijuana Angelo Cetto, un
visionario inmigrante italiano, quien en 1928 ya habia establecido las bases de una tradi-
cién vitivinicola que dejaria una huella profunda en la historia del vino en México (De la
Vega, 2003; Magoni, 2009). Su llegada simbolizé la fusién de conocimientos europeos con
las condiciones mexicanas, mostrando cdmo las migraciones han impulsado el desarrollo
de sectores estratégicos como el vitivinicola.

En 1931, Abelardo Rodriguez, exgobernador del Distrito Norte de Baja California, adquirié
las bodegas y vinedos del rancho Los Dolores, en el Valle de Santo Tomas, y poco mas de
50.000 galones de vino. Para dirigir las bodegas, contraté al endélogo italiano Esteban Ferro,
quien impulsé la tecnificacién y la mejora en la produccién de vino, introduciendo cepas
italianas. A partir de entonces, los valles de la regién empezaron a producir vino de mejor
calidad (Magoni, 2009).

Tras la derogacion de la Ley Seca en 1933, la economia fronteriza se desplomad. Ese mismo
ano Abelardo Rodriguez, ya como presidente de México, establecio las zonas libres para la
importacion de mercancias, lo que permitié la importacion de uva desde California para
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complementar la produccion local y reactivar la economia (Magoni, 2009; Quifiénez et al.,
2012).

Si bien en un principio esta medida se apreciaba favorable para la industria regional, se
convirtiéo en un elemento desalentador para el desarrollo de la viticultura. El declive re-
gional en la siguiente década coincidié con la Segunda Guerra Mundial (Magoni, 2009).
La expropiacién de tierras para formar el ejido El Porvenir en 1937 generd desconfianza y
muchos de los rusos optaron por emigrar a territorio estadounidense, lo que propicié un
gradual desmembramiento de la colonia rusa (Adams, 1987; Nucamendi et al., 2023).

Durante el gobierno de Lazaro Cardenas (1934-1940) se promovieron medidas para prote-
ger la produccion nacional de vino, como el aumento de aranceles a productos importa-
dos. En 1943 se promulgo la Ley Vitivinicola y se creé el Consejo Mexicano Vitivinicola con
el objetivo de fortalecer la industria frente a la competencia extranjera. Sin embargo, la ley
no logré sus metas, ya que la falta de acceso a canales de distribucion limité el desarrollo
del sector vitivinicola en Baja California (Magoni, 2009; Méndez, 2016).

A inicios de la década de 1960, Luis Ferro dejé Bodegas Santo Tomas para fundar Vinicola
de Ensenada, donde lanzé el vino de mesa Padre Kino (entrevista 31, 2023). En paralelo,
Abelardo Rodriguez impulsé el sector al contratar al enélogo Dimitri Tchelistcheff, hijo del
destacado endlogo ruso del mismo nombre, figura clave en el desarrollo de Napa Valley
(entrevistas 18 y 20, 2022). En 1962, la familia Cetto adquirié su primer vinedo en el Valle
de Guadalupe, y con la incorporacién del endlogo italiano Camillo Magoni en 1965, inicié
una etapa de expansion que consolidé a la empresa como la vinicola mas grande del pais
(De la Vega, 2003; entrevista 5, 2022). Finalmente, en 1972, Ferro vendié su vinicola a Pedro
Domecq, que continué comercializando la marca Padre Kino (entrevistas 18 y 20, 2022).

Ese mismo afo, Cetto y Domecq lanzaron el proyecto conjunto para producir brandy,
creando la empresa Vides del Guadalupe. También en 1972 nacieron las primeras fiestas
de la vendimia, impulsadas por el Club de Leones de Ensenada, que celebran la cosecha
de uvas y fortalecen el vinculo entre la comunidad y la industria vitivinicola local (Magoni,
2009; entrevistas 25 y 31, 2023; entrevistas 45 y 56, 2024).

La entrada de México en 1986 al Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio
(GATT por su sigla en inglés) elimino las restricciones a las importaciones, lo que provocé
una fuerte competencia de vinos extranjeros y llevé al cierre de varias bodegas locales
(Magoni, 2009; Méndez, 2016). Solo unas pocas sobrevivieron, enfrentando grandes dificul-
tades. Sin embargo, este contexto adverso también abrié una oportunidad: segun el ené-
logo Hugo D’Acosta (Redaccion Travesias, 2017), permitié a regiones como Baja California
desarrollar vinos con identidad propia. A finales de los aflos ochenta, surgié un movimiento
entre productores enfocado en dotar al vino de una identidad uUnica.

En 1987, Monte Xanic comenzo su actividad en el Valle de Guadalupe, consolidandose como
una bodega pionera que transforma la industria vitivinicola de la regién. Su irrupcién en el
mercado dio paso a una nueva etapa en la elaboracion de vinos de alta gama al introducir
practicas agricolas innovadoras, como el cultivo de alta densidad, y la cosecha nocturna,
que no solo elevaron la calidad del vino, sino que también establecieron nuevos estandares
para la viticultura mexicana (entrevista 40, 2023).
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En 1993, de las 18.127,68 hectareas que comprenden el Valle de Guadalupe, mas de la mi-
tad (51.55%) se destinaban a la agricultura de riego y temporal, mientras que solo el 1.36%
correspondia a las entonces pequenas localidades de la region. Un 45% del suelo era ve-
getacion natural, compuesta por chaparrales, encinos y vegetacién de galeria en cafadas
(Figura 3). En esa época la principal actividad econdmica era el cultivo de la vid y hortalizas.
Durante la década de 1990 surgieron bodegas familiares como El Mogor Badan, Vifas Li-
ceaga, Chateau Camou y Adobe Guadalupe (OTBC, 2024). El aumento de vinicolas impulsé
el desplazamiento de pequeios productores, ejidatarios y colonos pioneros, reconfiguran-
do la economia del valle en las décadas siguientes.

Figura 3. Usos del suelo en el Valle de Guadalupe en 1993 y 2024
Figure 3. Land use in the Guadalupe Valley in 1993 and 2024
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El impulso a la vitivinicultura en el siglo XXI

A pesar de varios intentos por regularizar y proteger los usos del suelo orientados a la vi-
tivinicultura en el Valle de Guadalupe (Nucamendi et al., 2023), la promulgacién de la Ley
de Fomento a la Industria Vitivinicola en 2018 represento un hito para el impulso del vino
mexicano en general. Segun el SIAP (2024), este respaldo normativo contribuyé al aumento
de la superficie cultivada con vitis vinifera, que en 2023 alcanzé las 9.247 hectareas cultiva-
das, con una produccion de 81.418 toneladas de uva y 397.000 hectolitros de vino. Aunque
el consumo per capita en México sigue siendo bajo, ha crecido de 250 mililitros en 2002
a 1.3 litros en 2023. En este contexto, el vino nacional ha logrado reconocimiento a nivel
internacional, acumulando numerosos premios (entrevista 55, 2024).
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Ademas, entre 1993 y 2024, el suelo destinado a los asentamientos humanos en el Valle de
Guadalupe creci6 de 247.24 a 1,165.18 hectdreas, y representé un aumento del 371.3%. Este
crecimiento acelerado ha sido en detrimento de las areas naturales de cobertura vegetal
(Figura 3). El cambio en el uso del suelo no solo refleja el crecimiento urbano y econémico,
sino también una reconfiguracion socioterritorial impulsada por intereses turisticos e inmo-
biliarios, que modifica el paisaje rural y desplaza formas tradicionales de vida y produccién.

Entre 2015 y 2023, el sector vitivinicola de Ensenada —particularmente en el Valle de Gua-
dalupe— experimenté un crecimiento significativo tanto en la superficie cultivada como
en el valor de la produccién de uva industrial. En 2015, dicha produccién se valoraba en
228.2 millones de pesos, y aumenté de manera constante hasta alcanzar los 660.8 millones
en 2023. El repunte mas marcado se dio a partir de 2020, cuando el valor ascendié a 497.9
millones de pesos, reflejando no solo la expansion de los vifiedos, sino también una inver-
sion estratégica en el sector. Tal desempefio consolidé a la vitivinicultura como una de las
principales actividades econdmicas de la region, evidenciando su capacidad de adaptacion
y crecimiento frente a los retos del mercado (Figura 4).

Figura 4. Valor de la produccién vitivinicola y su transformacién para el turismo (2015-2023)
Figure 4. Transformation of the wine production value into tourism (2015-2023)
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El valor de la produccién de esa uva trasformada en vino aumenta cuatro veces su valor,
experimentando un crecimiento significativo desde 912.7 millones de pesos en 2015 hasta
los 2.643,2 millones de pesos en 2023 (SIAP, 2024). Dicho incremento no solo responde a un
aumento en el volumen de produccion, sino también a la mejora sostenida en la calidad del
vino, lo que ha permitido posicionar a la regién en mercados nacionales e internacionales.
La consolidacién de una oferta mas amplia de vinos de alta gama ha reforzado su compe-
titividad y liderazgo dentro de la industria vitivinicola.

No obstante, la transformacion de la vid en vino y su valorizacién a través de la gastrono-
mia y el turismo ha incrementado notablemente su valor econémico. En 2015, la actividad
vitivinicola gener6 2.281,7 millones de pesos mexicanos, y para 2023 esta cifra ascendio a
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6.608,1 millones de pesos mexicanos, lo que refleja un crecimiento significativo, cuyo au-
mento esta estrechamente relacionado con el auge del enoturismo. Las bodegas y viedos
de la regién no solo producen vino, sino que también ofrecen experiencias integrales que
incluyen visitas guiadas, catas, gastronomia local, recorridos en bicicleta y otras actividades
vinculadas al vino, atrayendo a turistas tanto nacionales como internacionales.

La Figura 4 nos invita a reflexionar sobre los efectos colaterales generados por el turismo
en regiones vitivinicolas y el valor agregado que esta actividad genera. Tanto inversionistas
como nuevos residentes y visitantes buscan adquirir propiedades con fines residenciales,
comerciales o recreativos. Esta presion sobre el suelo eleva su valor, alimenta la especula-
cion inmobiliaria y restringe el acceso a la tierra, tanto para la poblacion local como para
los productores agricolas. Paralelamente, el paisaje vitivinicola comienza a adquirir un valor
simbdlico y estético que lo convierte en un recurso turistico codiciado, lo que propicia la
instalacion de servicios orientados a un publico con mayor poder adquisitivo, como hoteles
boutique, restaurantes gourmet o vinicolas de alta gama en detrimento de la propicia acti-
vidad agricola. Este proceso origina una fuerte presién sobre el uso del suelo e incrementa
el interés por transformar turisticamente una zona agricola.

De este modo, si bien el turismo puede representar una fuente importante de ingresos y
dinamismo econémico, también plantea desafios complejos en términos de equidad social,
sostenibilidad ambiental y gobernanza del territorio. Los contrastes en el valor de la pro-
duccién agricola versus la turistica han generado conflictos entre quienes promueven un
desarrollo ordenado y sostenible del valle, y los desarrolladores inmobiliarios que impulsan
la urbanizacién, poniendo en riesgo la vocacion agricola de la regién (Nucamendi et al.,
2023).

La ruta del vino y el auge del enoturismo en el siglo XXI

La creacion de la Ruta del Vino en el ano 2000 fue una estrategia organizada para enfren-
tar los efectos negativos que la apertura comercial impulsada por el GATT tuvo sobre la
agroindustria local. Su formalizacién buscé equilibrar el crecimiento econémico con la pre-
servacion del patrimonio agricola mediante la colaboracion entre productores, gobierno 'y
comunidades. Tal iniciativa permitié una gestién territorial mas eficiente, proyecté la region
hacia mercados globales, foment6 el desarrollo del enoturismo y la infraestructura turistica
(Quindnez et al., 2012; entrevista 3, 2022).

Esta ruta se estructurd en torno a los principales valles vitivinicolas del estado. Al norte,
incorpora los valles de Tecate (San Valentin, Tanama y Valle de Las Palmas), este ultimo com-
partido con Tijuana. Se extiende hacia el este con el Valle de Ojos Negros y hacia el sur con
los valles de La Grulla (ejido Uruapan), San Tomas y San Vicente, conocida como la antigua
ruta del vino. El ntcleo de la ruta lo forma el Valle de Guadalupe, que concentra la mayoria
de bodegas, hospedajes, restaurantes, museos y actividades culturales (Figura 5).

M3s alla de ofrecer una experiencia sensorial, la Ruta del Vino representa un producto turisti-
co tematico con impacto estratégico en la revitalizacion de los espacios rurales (L6pez-Guz-
man y Sanchez, 2008). La ruta promovio el impulso de una oferta enoturistica diferenciada,
sustentada en historia, cultura y tradiciones vitivinicolas, concentrandose principalmente
en el Valle de Guadalupe, el cual es considerado su epicentro.

@ IVAR volume 3, nUmero 38, 2026: 203-221 « ISSN online 0719-4994
tituto de Estudios Avanzados, Universidad de Santiago de Chile



Migracion, vino 'y

tejen la historia del Valle de Guadalupe

turismo

Nora L. Bringas-Rdbago

Este suceso marcé la consolidacion de una identidad territorial forjada durante siglos a
través de migraciones, innovacion tecnolodgica y la valorizacién del patrimonio vitivini-
cola (Rojas, 2015). Asi, el enoturismo actué como dinamizador del patrimonio, al integrar
practicas productivas, festividades, narrativas y simbolos vinculados al vino, fortaleciendo
la identidad territorial y la memoria colectiva, misma que hoy representa un simbolo del
patrimonio etilico y econdmico regional, constituyendo un legado vivo (Regis, 2018; Elias,

2014).

Figura 5. Los valles de la Ruta del Vino
Figure 5. The valleys of the Wine Route
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Datos del Observatorio Turistico de Baja California muestran que en el afio 2024 existian 414
negocios turisticos en el Valle de Guadalupe: 41.5% en San Antonio de las Minas, 31.4% en El
Porveniry 26.8% en Francisco Zarco (OTBC, 2024). Esta oferta incluye 152 restaurantes, 124
vinicolas, 99 alojamientos, 42 comercios y servicios turisticos, y quince espacios culturales y
recreativos, como museos y centros de eventos y reuniones (Figura 6).

Figura 6. Establecimientos turisticos en el Valle de Guadalupe
Figure 6. Tourism related services in the Guadalupe Valley
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El auge del turismo se refleja en el incremento sostenido de establecimientos de este tipo.
Entre 2000 y 2009 surgié el 13.4% del total, mientras que entre 2010 y 2019 se concentré
el 36.3%. De 2020 a 2024 se anadié otro 34.2%, lo que confirma la consolidacién del Valle
como destino enoturistico (OTBC, 2024). Dicho crecimiento ha despertado el interés de de-
sarrolladores inmobiliarios que han comenzado a adquirir tierras agricolas para urbanizar-
las, generando conflictos por el uso del suelo y el agua, y poniendo en riesgo el futuro de
la vitivinicultura en la regién (Nucamendi et al., 2023).

Durante el verano, temporada alta en la region, los visitantes del Valle de Guadalupe disfru-
tan no solo de la degustacién del vino, sino también de eventos culturales como las Fiestas
de la Vendimia, que incluyen conciertos, exposiciones, concursos gastrondmicos y cenas
tematicas. Se estima que en 2024 estas fiestas atrajeron 120 mil personas y generaron 800
millones de pesos mexicanos (Osterroth, 2024; OTBC, 2024).

Actualmente, la Ruta del Vino se ha consolidado como un referente del turismo nacional,
destacando por su dinamismo y capacidad de innovacién. La oferta vinculada a esta ruta
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es diversa, abarcando desde vinos artesanales hasta etiquetas de alta gama, asi como res-
taurantes campestres y propuestas gastrondmicas galardonadas con estrellas Michelin. La
cocina local refleja la riqueza cultural del valle, combinando influencias mexicanas, medite-
rraneas, asiaticas, italianas y rusas, lo que ha dado lugar a una propuesta culinaria original
que, sin perder sus raices, se reinventa constantemente. Ademas, la variedad de servicios
ofrecidos responde a distintos perfiles de visitantes y presupuestos (OTBC, 2024).

Comentarios finales

Este trabajo invita a repensar la relacién entre migracion, patrimonio y desarrollo turistico
en contextos de cambios acelerados. Resulta evidente que el enoturismo en el Valle de
Guadalupe no solo es una manifestacion econdmica, sino un proceso social y cultural pro-
fundamente arraigado al territorio y ligado a las historias de las diferentes migraciones en
la region y la construccién de una identidad territorial que se ha forjado a través de siglos.

Son precisamente las fortalezas de la vitivinicultura y el enoturismo las que han logrado
consolidar una oferta turistica integrada que atrae a un creciente nimero de visitantes na-
cionales e internacionales. Adicionalmente, la capacidad del enoturismo para promover el
legado cultural y patrimonial, integrando paisaje, tradiciones y narrativas historicas, enri-
qguece la experiencia del visitante y nutre la percepcién de autenticidad, aspectos esencia-
les para la diferenciacién en un mercado turistico cada vez mas competitivo.

Sin embargo, los conflictos derivados de la apropiacion del suelo, la presién sobre los recur-
sos hidricos y la falta de un ordenamiento territorial efectivo que regule los usos del suelo
ha generado tensiones entre actividades agricolas, turisticas y residenciales, poniendo en
riesgo la sostenibilidad y el patrimonio biocultural de la regién. Ademas, la desconexion
entre la produccion primaria y el turismo, sumada a la expansién rapida y no regulada de
nuevos negocios y desarrollos inmobiliarios, amenaza la conservacion del paisaje y la iden-
tidad agricola del valle, temas que ameritan futuras investigaciones.

La concentracion del valor de la producciéon en los servicios turisticos, en detrimento de las
practicas agricolas revela una dinamica de apropiacién desigual del beneficio econémico lo
que puede potenciar riesgos en el mediano y largo plazos, no solo en términos patrimonia-
les sino también en la sostenibilidad socioambiental. Esto obliga a replantearse quiénes se
benefician del enoturismo y qué tipo de desarrollo se quiere para la regiéon juno que pro-
teja el patrimonio vitivinicola en el largo plazo? o bien, juno que solo priorice la economia
rapida y la voraz expansion inmobiliaria?

La trayectoria histérica de la regidn muestra que el patrimonio vitivinicola es un reflejo de
intercambios culturales y sociales del territorio, ademas de econdmicos. El interés del sec-
tor productivo por preservar el caracter rural y agricola del Valle de Guadalupe se presenta
como un factor de cohesion entre los actores que habitan esta regién. Hasta qué punto el
crecimiento turistico esta alineado con la proteccidn de ese patrimonio, la memoria colecti-
va y la identidad territorial o si, por el contrario, la amenaza de la urbanizacién voraz puede
erosionar ese legado.

Una de las limitaciones de este estudio esta relacionados con la escala y la profundidad del
mismo. Si bien se realizd un trabajo exhaustivo con actores clave, solo incorpora las visio-
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nes de los propietarios de las vinicolas mas antiguas; no ha sido posible anadir las voces
de las comunidades indigenas, ejidatarios, el gobierno y otros actores de la sociedad, para
obtener una vision mas integral sobre la valoracién del patrimonio etilico y la identidad.
Seria importante en otro momento incluir la percepcién de la poblacién local sobre los
beneficios que genera el enoturismo en la regién y la distribucién de los beneficios.

La preservacion del patrimonio etilico no solo contribuye a mantener viva la memoria his-
torica de la region, también debe ser un instrumento que promueva practicas que armoni-
cen el crecimiento econdmico con la preservaciéon ambiental y cultural. Conocer la historia
de una regién no es solo indagar en su pasado, sino reconocerse en ella, aprender de sus
raices y transitar hacia modelos que prioricen la sostenibilidad y la conservacion del patri-
monio biocultural.

El turismo, en este contexto, opera como un agente doble: por un lado, potencia el valor
del vino y promueve el desarrollo econémico; pero, por otro, introduce presiones sobre los
recursos naturales —especialmente el agua y el suelo— y acentua conflictos en torno al
acceso a la tierra y a los beneficios del desarrollo. Asi, el caso del Valle de Guadalupe ejem-
plifica como la valorizacién turistica del vino puede ser motor de dinamismo regional, pero
también un factor que profundiza las desigualdades y transforma profundamente el tejido
social y territorial.
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